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Mirar, mirar, hasta va no ser uno mismo.

“Relacion veridica de los encuentros
v complicidades entre Magroll

v el pintor Alejandro Obregon™,
Alvaro Mutis,

E! iiltime rostro

El objetivo de este libro es ayudar a los consumidores de
imagenes que todos NOSOLIOS SOMOs a comprender mejor la
manera en que €stas comunican v transmiten mensajes.

Pensar que vivimos en una “civilizacion de la imagen” pare-
ce ser la opinién mis compartida en cuanto a las caracteristicas
de nuestra época, y (también) la mas repetida desde hace mas de
treinta afios. Sin embargo, cuanto mds se afirma esta constata-
cién, mas importante y amenazante aparece sobre nuestros des-
tinos. Cuantas mds imagenes veamos, mas riesgo corrercmos de
que abusen de nosotros, mientas que 00 ESAMOoS sino en el
comienzo de una generacion de imagenes virtuales, esas “nue-
vas” imigenes que nos proponen mundos ilusorios y no obs-
tante perceptibles, en cuyo interior podremos evolucionar sin
siquiera salir de nuestra habitacion... .

En efecto, la utilizacién de imdgenes se generaliza y, ya sea

que las miremos o que las fabriquemos, a diario nos vemos




L

o e

algunas fases de este aprendizaje dituso, estaremos en condicio-
nes de analizar y comprender en profundidad una de las herra-
mientas efectivamente dominantes de la comunicacion contem-

poranea.

Tarea seguida

En primer lugar se intentard definir el objeto de nuestro ana-
lisis. Precisar de qué hablamos cuando hablamos de “imagen™:
ver, entre las diferentes definiciones posibles, la conexion que
puede haber entre ellas y qué herramienta tedrica puede explicar

esta conexion. Nos detendremos particularmente en el mensaje

gen v lenguaje, cs decir como la oposicion imagen/lenguaje es
una falsa oposicion, mientras que el lenguaje no sélo participa
de la construccion del mensaje visual sino que también lo rele-
va, incluso lo completa, en una circularidad a la vez reflexiva v
creativa. El estudio de un tramo de una novela, consagrada al
desarrollo de una fotografia misteriosa, nos permitird observar,
a través de las palabras, la fuerza creativa de las imigenes y en
particular de la imagen fotografica.

Vemos entonces que esta obra propone un enfoque razona-
do de la imagen, que no pretende dar recetas interpretativas como

LAmpoco ser exhaustivo. Sin embargo, esperamos que ayude a
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